
5 DÍAS PARA
MEJORAR TU
PRESENCIA DIGITAL
Mejora tu presencia digital en solo 5
días y empieza a atraer más clientes
desde hoy.

www.sourcecode.mx
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Introducción

En el mundo digital actual, no basta con “estar en internet”.
Tu presencia online debe reflejar la calidad de tu marca, atraer a
los clientes adecuados y trabajar para ti, no en tu contra.

Este e-book fue creado para ayudarte a lograr exactamente eso.

En los próximos 5 días (o en el ritmo que tú elijas), te guiaremos
por los fundamentos esenciales para tener una presencia digital
más sólida, más estratégica y más alineada a tus objetivos reales
de negocio.

Cada día encontrarás:

Un concepto clave explicado de forma clara.
Ejemplos y consejos prácticos.
Un ejercicio que puedes aplicar de inmediato.
Una reflexión final que te invite a pasar a la acción.

Al final, tendrás una checklist descargable con los puntos más
importantes para que sepas exactamente qué mejorar, cómo y
por dónde empezar.

Este no es un curso técnico, es una guía práctica para dueños de
negocios, emprendedores y profesionales que quieren
destacarse en línea, sin perder tiempo en cosas que no
funcionan.

Bienvenido a una mejor versión de tu presencia digital.
Empezamos.

Cómo usar este recurso y qué resultados esperar



Día 1



En un mundo cada vez más digital, tener un sitio web ya no es opcional:
es esencial. Pero más allá de “tener uno”, lo que realmente marca la
diferencia es que ese sitio funcione como un vendedor activo. Un sitio
que trabaja por ti las 24 horas, que informa, convence y genera
oportunidades incluso mientras tú estás durmiendo.

Un buen sitio web no solo es bonito. Es claro, confiable, rápido, funcional
y está enfocado en convertir visitas en resultados reales. Funciona
como un embudo silencioso: atrae, informa, genera confianza y guía al
usuario a una acción.

Piensa en esto:

¿Qué pasaría si hoy mismo alguien entra a
tu sitio web buscando lo que tú ofreces?
¿Tu sitio lograría convencerlo o lo haría
dudar?

Día 1

Tu sitio web es tu mejor vendedor

¿Qué significa que tu sitio sea tu mejor vendedor?



Tarda más de 3 segundos en
cargar.
Más del 50% de los usuarios
abandonan si una página es lenta.

No es compatible con
celulares.
El 70% del tráfico web es móvil. Si
tu sitio se ve mal en celular, estás
perdiendo.

No comunica claramente qué
haces.
Si un visitante no entiende en 5
segundos qué haces y para quién,
se irá.

Día 1

6 señales de que tu sitio necesita una
mejora urgente

No hay llamadas a la acción
visibles.
Botones como “Contáctanos”,
“Cotiza ahora” o “Agenda tu cita”
deben ser claros y estar a la vista.

Se ve desactualizado o
genérico.
Un diseño obsoleto transmite
desconfianza y baja percepción
de valor.

Falta de confianza.
No hay testimonios, fotos reales,
datos de contacto visibles o
garantías claras.



Diseño limpio y adaptado a tu identidad visual.

Texto claro y directo, que hable el idioma de tu cliente.

Optimización para dispositivos móviles.

Carga rápida (menos de 3 segundos).

Llamados a la acción visibles en cada página.

Testimonios o casos de éxito reales.

Formulario de contacto fácil de usar.

Página de contacto completa con información confiable.

Integración con herramientas básicas de marketing (como
Google Analytics o formulario de contacto por WhatsApp).

En Source Code analizamos tu página y te damos recomendaciones
sin compromiso para que empiece a trabajar como tu mejor vendedor.

Día 1

¿Qué debe tener un sitio web profesional
hoy?

¿Te gustaría una revisión gratuita de tu sitio web?

Solicita una revisión gratuita en sourcecode.mx

Aquí te dejamos una lista de verificación con los elementos
esenciales que no pueden faltar:



Día 2



Imagina lo siguiente: alguien en tu ciudad busca justo lo que tú ofreces.
Escribe su necesidad en Google y… encuentra a tu competencia.

Eso pasa todos los días.

Estar presente en buscadores no es cuestión de suerte ni de gastar miles
en publicidad. Existen acciones concretas y accesibles que puedes
aplicar para que tu negocio aparezca justo cuando tus clientes te
necesitan.

Eso es SEO: Search Engine Optimization o Optimización para Motores de
Búsqueda.

El SEO es el conjunto de prácticas que te ayudan a posicionar tu sitio web
en los primeros resultados de búsqueda de forma orgánica, es decir, sin
pagar anuncios.

Y es importante porque:

Más del 90% de los usuarios no pasa de la primera página de
resultados.
Si no estás en Google, para muchos simplemente no existes.
El tráfico que viene de Google suele ser más calificado: ya están
buscando lo que tú ofreces.

Día 2

SEO sin complicaciones

¿Qué es SEO y por qué debería importarte?



No necesitas ser programador ni experto en marketing. Solo asegúrate
de cumplir estos puntos clave:

Día 2

3 cosas que tu sitio necesita para empezar a
posicionarse

1. Contenido claro y relevante

Google premia a los sitios que ofrecen respuestas útiles a las
personas.
Eso significa que tu sitio debe tener:

Textos bien escritos, sin errores y con tus palabras clave (por
ejemplo, “diseño web CDMX”, “tiendas en línea
WooCommerce”, etc.).
Explicaciones claras sobre tus servicios.
Títulos que incluyan lo que haces y dónde lo haces.

Tip: Haz que cada página tenga un solo enfoque. No mezcles
temas ni servicios diferentes en una sola página.

2. Buena experiencia de usuario

Google detecta si las personas entran y se salen rápido de tu
sitio.
Eso puede ser señal de que no encontraron lo que esperaban.
Para mejorar esto:

Asegúrate de que tu sitio cargue rápido (idealmente en
menos de 3 segundos).
Que se vea bien en celular.
Que sea fácil de navegar: menú claro, botones visibles,
textos legibles.



Día 2

3. Optimización técnica básica

Aunque suene técnico, hay aspectos que puedes revisar sin ser
desarrollador:

Usa títulos únicos y bien estructurados (H1, H2, etc.).
Cada página debe tener una meta descripción: ese resumen
que aparece en Google.
Las imágenes deben estar comprimidas y tener texto
alternativo (alt text).
Incluye enlaces internos (que apunten a otras partes de tu
web) y enlaces externos (a fuentes confiables o socios).



El SEO no es magia.
Es estrategia, estructura y constancia.

Y lo mejor es que, bien aplicado, sigue atrayendo clientes
durante meses o años, sin que tengas que invertir
constantemente en anuncios.

Día 2

Ejercicio práctico: Busca tus propios
servicios

Reflexión del día

Solicita una revisión gratuita en sourcecode.mx

Haz esto ahora mismo:

1.Abre Google e ingresa lo que tú ofreces. Ejemplo: “abogado
de migración en CDMX”, “diseño web para inmobiliarias”,
“cursos de natación para adultos”.

2.¿Apareces tú o tu competencia?
3.Repite con diferentes combinaciones de palabras clave que

creas que tus clientes escribirían.

Este pequeño test puede revelarte mucho sobre dónde estás
parado digitalmente.

¿No estás apareciendo en Google y no sabes por qué?



Día 3



Las redes sociales son una gran herramienta
para construir comunidad, generar confianza
y atraer tráfico a tu sitio web.
Pero no basta con estar en todas partes ni
con publicar “por si acaso”.

Una presencia digital efectiva en redes no
depende de la cantidad de seguidores, sino
de la claridad en tu mensaje y la constancia
en tu estrategia.

Día 3

Redes sociales con propósito

Publicar por publicar no
funciona (y lo sabes)

¿Por qué estar en redes sociales?

Porque tus clientes están ahí.

Ya sea en Instagram, Facebook, LinkedIn o TikTok, las redes son
el lugar donde las personas descubren marcas, comparan
opciones y deciden a quién contactar.

Y aunque no todos los negocios necesitan estar en todas las
plataformas, sí necesitan estar bien donde estén.



Día 3

Antes de publicar, responde esto:

¿A quién le hablas?

Define claramente quién es tu audiencia:
¿emprendedores?, ¿mujeres profesionales?,
¿directores de empresas?, ¿padres de familia?

¿Qué quieres lograr?

¿Más visitas a tu web? ¿Respuestas por WhatsApp?
¿Reconocimiento de marca?
Cada objetivo tiene un tipo de contenido ideal.

¿Qué contenido les interesa realmente?

Más allá de tus productos o servicios, ¿qué valor
puedes ofrecerles? Tips, historias, curiosidades,
consejos, inspiración…

El 80/20 del contenido:

Fórmulas simples para contenido efectivo

contenido útil,
entretenido o inspirador.

contenido promocional
o venta directa.

80% 20%



Día 3

Ideas de publicaciones:
“Errores comunes que cometen tus clientes (y cómo
evitarlos).”
“Antes y después” (de tu trabajo o caso de éxito).
Testimonios o frases reales de clientes.
Tips breves, soluciones rápidas, mini tutoriales.
Videos cortos explicando cómo ayudas o resolviendo dudas
frecuentes.

Consejos prácticos para mejorar tu
presencia en redes:

Mantén una identidad visual coherente con tu marca (colores,
tipografías, estilo gráfico).
Usa descripciones claras con llamados a la acción: “Entra a
nuestra web”, “Escríbenos”, “Descarga la guía”.
No te obsesiones con los “likes”: mide resultados reales como
clics, mensajes o visitas.
Usa herramientas como Meta Business Suite, Canva,
Metricool o Buffer para organizar y programar contenido.
Sé constante, aunque publiques poco. Mejor 2 publicaciones
bien hechas por semana, que 10 sin estrategia.



Las redes sociales no son un catálogo.
Son un canal de comunicación, confianza y
posicionamiento.

Día 3

Ejercicio práctico: Evalúa tus redes sociales
actuales

Reflexión del día

Conoce cómo trabajamos en sourcecode.mx

Hazte estas preguntas:

¿Estoy transmitiendo de forma clara lo que hago?
¿Estoy publicando contenido que aporta valor real?
¿Tengo una estética visual coherente con mi sitio web y
marca?
¿Estoy generando interacción, clics o mensajes… o solo
publicaciones vacías?

Si respondiste “no” a más de dos preguntas, es buen momento
para replantear tu estrategia.

¿Sientes que tus redes no reflejan lo profesional que eres?

https://sourcecode.mx/#contacto


Día 4



Puedes tener el mejor producto o servicio del
mundo, pero si tu sitio o redes no inspiran
confianza, perderás oportunidades.

La confianza no se exige, se construye.

En el mundo digital, donde el usuario no
puede tocar, ver ni hablar contigo en persona,
cada detalle cuenta: desde el diseño de tu
sitio hasta los textos, las fotos, los botones, y
cómo respondes en redes.

Día 4

Confianza digital = ventas reales

Si no generas confianza, no hay
conversión

¿Por qué es tan importante generar confianza?

Porque sin confianza, no hay acción.
Si el usuario duda, no compra, no agenda, no deja sus datos.

Las decisiones en internet se toman en cuestión de segundos, y
el diseño, la claridad y la coherencia son fundamentales para
que esa primera impresión funcione a tu favor.



Diseño profesional
Un sitio con buen diseño transmite que eres serio, actualizado y
que cuidas tu marca.
Los usuarios asocian estética con calidad. Si tu web parece vieja o
amateur, pensarán lo mismo de tu servicio.

Día 4

Elementos clave que generan confianza
online

Mensajes claros y centrados en el cliente
Tu sitio no debe hablar solo de ti, sino de cómo ayudas a los
demás.
Haz que tus textos respondan preguntas como:

¿Para quién es este servicio?
¿Qué problema resuelve?
¿Qué resultados puedo esperar?

Pruebas sociales
Testimonios reales con nombre y foto.
Casos de éxito concretos.
Reseñas en Google o redes sociales.
Logos de clientes anteriores, medios o certificaciones.

Las personas confían más en lo que otros dicen de ti que en lo
que tú dices de ti mismo.

Fotos reales, no solo stock
Una foto tuya, de tu equipo, de tu lugar de trabajo o tus procesos
humaniza tu marca.
Evita usar solo imágenes genéricas que se ven iguales en miles
de sitios.



Información de contacto visible y funcional
Tu número, correo, ubicación (si aplica) y formas claras de
contacto deben estar siempre a la vista.

Día 4

Respuestas rápidas
Una consulta sin respuesta es una venta perdida.
Asegúrate de tener formularios funcionales, botones de
WhatsApp activos y canales de contacto que sí respondas.



Día 4

La confianza es el activo más valioso en internet.
Y no se logra solo con decir “somos los mejores”, sino
demostrando credibilidad, empatía y profesionalismo en
cada interacción digital.

Ejercicio práctico: Haz una auditoría de
confianza

Reflexión del día

Descubre cómo trabajamos en sourcecode.mx

Revisa tu sitio web y redes sociales con esta pregunta en mente:

“¿Si yo no conociera esta marca, confiaría lo suficiente como para 
comprar o contactar?”
Y luego evalúa:

¿Hay testimonios visibles?
¿El diseño transmite profesionalismo?
¿Las fotos son auténticas?
¿El texto se enfoca en el cliente?
¿Es fácil contactarte?

Haz una lista de ajustes rápidos que podrías implementar para
reforzar tu presencia confiable

¿Tu sitio transmite confianza o genera dudas?

https://sourcecode.mx/#contacto


Día 5



Ya sabes lo esencial: un buen sitio web, un
SEO bien aplicado, redes sociales con
intención y una marca que inspire confianza.
Pero sin acción, todo se queda en teoría.

Hoy vas a convertir este conocimiento en un
plan real para mejorar tu presencia digital y
empezar a ver resultados.

Día 5

Tu plan de acción digital

Lo que no se ejecuta, no existe

¿Por dónde empiezo?
Por donde estés.
No importa si apenas estás construyendo tu
marca o si llevas años con un sitio activo. Lo
importante es que a partir de hoy tengas una ruta
clara.



Aquí tienes una lista concreta de tareas clave que puedes ir marcando
conforme avances. Puedes imprimirla o guardarla como guía:

Día 5

Tu checklist de acciones para
mejorar tu presencia digital

Revisé mi sitio web y anoté qué necesita mejorar.

Verifiqué que se vea bien en celular y cargue rápido.

Detecté si mi mensaje principal es claro y centrado en el cliente.

Añadí (o actualicé) testimonios y casos de éxito en mi web.

Mejoré o planifiqué mi estrategia de contenido para redes sociales.

Detecté las palabras clave por las que quiero aparecer en Google.

Revisé que cada página de mi sitio tenga un título claro y único.

Aseguré que haya llamados a la acción visibles y funcionales.

Implementé un canal de contacto fácil (formulario o WhatsApp).

Evalué si mi presencia online genera confianza real.



¿Qué
sigue?



Tienes dos caminos:

¿Qué sigue?

1.Hacerlo tú mismo, poco a poco, con lo que
aprendiste.

2.O apoyarte en expertos que ya dominan cada parte
del proceso para que tu presencia digital empiece a
generar resultados reales desde ahora.

En Source Code estamos para ayudarte, sin presiones ni
promesas vacías.
Solo trabajo bien hecho, claridad y enfoque en
resultados.

Descubre cómo trabajamos en sourcecode.mx

https://sourcecode.mx/#contacto


Tener una buena presencia digital no es cuestión
de tener suerte, es cuestión de estrategia y

acción.

Hoy puedes empezar con pasos pequeños. Pero
si quieres avanzar más rápido y con menos

errores, no tienes que hacerlo solo.

Agenda una llamada sin costo y cuéntanos tus
objetivos.

¿Listo para transformar tu presencia
digital en algo que sí vende?

Reflexión final

Agendar llamada con Source Code

https://sourcecode.mx/#contacto


Escríbenos o agenda una llamada
sin costo en sourcecode.mx

Sobre Source Code

En Source Code ayudamos a empresas,
marcas y profesionales a tener sitios web que
no solo se ven bien, sino que realmente
generan resultados.

Somos una agencia especializada en:

Diseño y desarrollo web personalizado
Creación de tiendas en línea (Shopify y
WooCommerce)
Optimización para buscadores (SEO)
Estrategias de contenido y marketing
digital

Con más de 12 años de experiencia y
decenas de proyectos exitosos, entendemos
que cada negocio es único. Por eso,
combinamos estrategia, diseño y tecnología
para ayudarte a crecer en línea.

Diseño web que sí vende

¿Quieres que revisemos tu sitio o te ayudemos a
implementar lo que aprendiste en este e-book?

https://sourcecode.mx/


www.sourcecode.mx


